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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Цель вступительного испытания: оценка уровня освоения поступающим 

компетенций, необходимых для обучения по программе специализированного высшего 

образования  «Разработка и запуск Edtech-продуктов». 

Форма, продолжительность проведения вступительного испытания  

Вступительное испытание по программе специализированного высшего образования 

«Разработка и запуск Edtech-продуктов» проводится в форме компьютерного 
тестирования с использованием дистанционных технологий.  

Продолжительность вступительного испытания – 120 минут.  

Структура вступительных испытаний 

Экзаменационный билет содержит задания, посвященные вопросам качества 
образования, образовательным и цифровым технологиям, продуктовому подходу в 

образовании, современным edtech-продуктам и их роли в повышении качества обучения. 
Поступающий должен ответить на 3 вопроса в форме эссе. При ответе на вопросы 

необходимо продемонстрировать владение общепринятой терминологией, основными 

педагогическими концепциями и способности применить теоретические знания к новым 
контекстам для решения практических задач. 

Критерии оценивания 

Система оценивания письменного вступительного испытания:  

1 вопрос – 30 баллов; 

2 вопрос – 30 баллов;  

3 вопрос – 40 баллов. 

Результаты вступительных испытаний оцениваются по 100-балльной шкале. 
Минимальный проходной балл, подтверждающий успешное прохождение 

вступительных испытаний, составляет 40. 
При равенстве баллов в рейтинговом ряду приоритет отдаётся кандидату с более 

высоким средним баллом диплома. 

Перечень принадлежностей: чистые листы А4 (черновик), письменные 

принадлежности (ручка, карандаш).  
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СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ 

Приведенное ниже содержание программы предназначено для обозначения круга 

теоретических знаний и концептуальных систем, на которые поступающий может 

опираться в аргументации при ответе на вопросы экзаменационного билета. 

Раздел 1. Современные тенденции развития системы образования Российской 

Федерации  
Основные направления модернизации образования Российской Федерации. 

Цифровая трансформация образования. Концепция непрерывного образования. Новые 

формы образования. Развитие профессионального образования. Стандарты 

профессиональных знаний и компетенций. Концепция развития системы дистанционного 

обучения в России. Инклюзивное образование. Программы создания национальных 

платформ квалификаций. Приоритеты и цели государственной политики в сфере 

реализации государственной программы Российской Федерации «Развитие образования». 

Национальные проекты в области развития и совершенствования образования в РФ. 

Федеральный государственный образовательный стандарт и его функции: структура, 

краткое содержание. Нормативные документы, регламентирующие содержание общего 

среднего и высшего образования.  

Раздел 2. Планирование и организация образовательного процесса  

Планирование учебного процесса в т.ч. с применением технологий электронного 

обучения (далее – ЭО) и дистанционных образовательных технологий (далее – ДОТ). 

Цели и задачи образования. Разработка программы обучения. Система мотивации 

обучающихся. Технологии педагогического дизайна при проектировании содержания 

обучения. Развитие профессиональных и универсальных (общих) компетенций. Формы, 

методы, приемы организации учебной деятельности в т.ч. с использованием ЭО и ДОТ. 

Классификация типов учебных занятий. Требования к современному учебному занятию, 

структура занятия и его организация. Современные образовательные технологии. Оценка 

результативности обучения. Типы, виды, методы, формы контроля знаний, умений, опыта 

обучающихся. Инфраструктура образовательного процесса. Открытость и прозрачность 

образовательного процесса. 

Раздел 3. Инновационные процессы в образовании 

Внедрение новых методов, технологий и подходов в образовательный процесс в 

контексте повышения качества образования, улучшения результатов обучения и 

подготовка обучающихся к современным вызовам и требованиям рынка труда. Теории 

обучения и современные педагогические концепции. Требования к современным учебным 

материалам. Использование цифровых образовательных ресурсов в учебном процессе. 

Дидактические свойства цифровых ресурсов. Цифровая дидактика. Персонализация и 

индивидуализация образовательного опыта обучающегося. Методы активного обучения. 

AR и VR технологии в образовании. Искусственный интеллект и большие данные в 

образование. Управление образованием на основе данных. Тенденции, методы и 

направления развития образования в мире. 
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Раздел 4. Основы предпринимательской деятельности в сфере образования 

Рынок образовательных услуг. Тенденции и инновации в образовании. 

Педагогический дизайн конкурентоспособных образовательных продуктов. Маркетинг 

образовательных продуктов. Финансовые аспекты бизнеса: разработка бизнес-плана, 

определение стоимости продукта, оценка рентабельности бизнеса. Управление проектами. 

Правовые аспекты предпринимательской деятельности в сфере образования. 

Раздел 5. Инструменты и технологии разработки edtech-продуктов 

Технологии анализа потребностей пользователей и оценки аналогов программного 

обеспечения на рынке. Технологии описания функционала и разработки требований для 

программного обеспечения. Аппаратные и программные средства, используемые в 

образовательной деятельности. Современные технологии и инструменты (цифровые 

сервисы, платформы для проведения вебинаров, мобильные приложения, платформы для 

онлайн-обучения, системы управления обучением (LMS), игровые среды и т.д.). Языки 

программирования, используемые в разработке образовательных продуктов. 
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